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 Lutter contre 
l’emprise de 
la publicité. 

Une tentative d’émancipation 
en trois volets.

avec le soutien de la Fédération Wallonie-Bruxelles  ◆

Remarque préliminaire : les éléments présentés dans cet article proviennent en majeure 

partie des recherches, observations et analyses effectuées pour mon mémoire de master 

de sociologie approfondie à l’Université de Liège, défendu en janvier 2019. Avec pour toile 

de fond la sociologie pragmatique de l’émancipation développée par Luc Boltanski, qui 

s’intéresse particulièrement aux opérations de critique et de justification des individus 

ordinaires, il avait pour but premier de rendre compte de la critique anti-publicitaire dans 

le contexte liégeois et de cartographier les positions critiques et les positions 

institutionnelles défendues autour de la présence de la publicité dans l’espace public. 
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Des années soixante 
à aujourd’hui 

https://www.lalibre.be/belgique/hacking-de-l-ecran-geant-de-la-place-de-brouckere-ni-le-premier-ni-le-dernier-photosvideos-5b8ea6f6cd70ef4bea87f92d
https://www.lalibre.be/belgique/hacking-de-l-ecran-geant-de-la-place-de-brouckere-ni-le-premier-ni-le-dernier-photosvideos-5b8ea6f6cd70ef4bea87f92d
https://www.lavenir.net/cnt/dmf20181215_01271344/la-pub-qui-faisait-polemique-est-partie-en-fumee


 Le GRAIN  ANALYSES 3 

 
L
E 
G
R
A
I

La critique des trois « C »  

Introduction méthodologique 

Critique du contenant 
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Critique du contenu 
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Critique du concept 

https://rationalitelimitee.wordpress.com/a-propos/
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Stratégies 
institutionnelles et effets 

de domination 


